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Beitrag von „Stich“ vom 28. Februar 2021, 10:45

Ich versteh den Rossow schon, dass er angesichts dessen, dass der sportliche Erfolg seit Jahren
ausbleibt, sich andere Wege sucht, um für Sponsoren attraktiv zu sein. Was soll er sonst
machen? Allerdings seh ich es auch wie @Norimbergala oder der Altmeister: Fußball erscheint
zum Teil wie ein lästiges Anhängsel oder wie ne zweite (entfernte) Abteilung im gleichen
Konzern - wie bei Diehl, wo Automotive und Wehrtechnik ja auch nur entfernt miteinander zu
tun haben (wenn ich meine dort arbeitenden Freunde richtig verstanden habe  ). Das
Zeitgeist-surfen ist schon a bisserl viel.

Die evangelische Kirche hat vor lauter woker Diesseite-Politik das Kerngeschäft -
Glaubensvermittlung - aus den Augen verloren und verliert die Kirchenmitglieder. Die SPD hat
vor lauter woker grüner Bubble-Politik das Kerngeschäft - fleißige, aufstiegswillige kleine und
mittlere Angestellte und Arbeiter - aus den Augen verloren und kämpft mit der 10-Prozent-
Hürde. Und der Glubb? Der - so hoffe ich - übertreibt's nicht und wird nicht zum weiteren
Beispiel...

1https://www.glubbforum.de/forum/thread/12182-marketing/?postID=3415865#post3415865

https://www.glubbforum.de/forum/thread/12182-marketing/?postID=3413965#post3413965
https://www.glubbforum.de/user/6478-altmeister/
https://www.glubbforum.de/forum/thread/12182-marketing/?postID=3415865#post3415865

